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ชื่อสินค้า : จุฬาเฮิร์บ ดีดี ครีมหน้าเนียนแตงโม
(Jula’s Herb DD cream watermelon SPF50 PA+++)

สโลแกน : หน้าเนียนใส ไม่กลัวแสง

ราคา : แบบซอง 8 ml./39 .- แบบหลอด 40ml./195.-

ช่องทางจ าหน่าย : ออฟไลน์ 7/11 และร้านบิว้ตีช็้อปทั่วประเทศ
ออนไลน์ Shopee/Lazada/TikTok Shop 

Channel : 



Overview
ดีดีครีมแตงโม จุฬาเฮิร์บ ทีสุ่ดของการปรับผิวใส

และปกป้องผิว เนือ้ครีมแตกตัวเปน็น ้าแร่

บางเบา เกลีย่ง่าย ซึมทันทีทีท่า และไม่ท าให้

ผิวหน้ามันระหว่างวัน กันน ้า กันเหงือ่ มี SPF50 

PA+++ สามารถป้องกันได้ทั้งรังสี UVA และ

UVB พร้อมส่วนผสมจากแตงโมทีช่่วยกักเก็บ

ความชุ่มชืน่ ลดอุณหภูมิผิว ไม่ให้ผิวสูญเสียน ้าใน

ระหว่างวัน และมีส่วนผสมของกลูต้าไธโอนช่วย

ปรับสีผิวให้ขาวกระจ่างใสอมชมพูอย่างเปน็

ธรรมชาติ สุดยอดสินค้าขายดีทีใ่ครใช้ก็ต้องติดใจ



Selling Points

ดีดคีรีมกันแดดปรับสีผิวสว่างไบร์ท

ทันที 1-2 ระดับ SPF 50 PA+++ 

ปกป้องผิวจาก UVA และ UVB

กันน ้า กันเหงือ่ เนือ้ครีมแตกตัว

เปน็น ้าแรท่ันทีทีท่า 

ชุ่มชืน้สบายผิว ไมอุ่ดตัน

สินค้าดีมีคุณภาพ ครองใจ

คนไทยทั่วประเทศ

ผ่านการทดสอบการระคายเคือง

จาก สถาบันวิจัย Spincontrol

สารสกัดจากเปลือกแตงโม

ช่วยกักเก็บความชุ่มชืน้ และช่วย

ปกป้องผิวจากแสงแดดได้อย่างล ้าลึก



Objectives and Goals
Clarify the project's main overall objectives and goals.

Goal # 3

สร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าเก่า และ

เชิญชวนให้ลูกค้าใหม่เปิดใจลองใช้

Goal # 1

ตอกย ้าความเปน็ครีมแตงโมอันดับ

1 ในตลาด ครองใจคนไทยทุกรุ่น

Goal # 2

สร้างไวรัลบนโลกออนไลน์ให้สินค้า

เปน็ทีจ่ดจ า จนต้องไปซือ้มาใช้



Target Audience
Identify the key audiences for which 

the project is intended.

Target Audience #1

นักเรียน นักศึกษา (Gen Z) กลุ่มทีเ่ริม่

ใช้ดีดีครีมแตงโม จุฬาเฮิร์บ

Target Audience #2

วัยท างาน วัยผู้ใหญ่ (Gen Y) กลุ่มทีใ่ช้

ดีดีครีมแตงโม จุฬาเฮิร์บมาตั้งแต่เปน็

วัยรุ่นจนถึงปัจจุบัน



Advertising Concept 
“ดีดีครมีแตงโม ตัวจริง 
ดีจริงต้องจุฬาเฮิร์บ"



Creative Objective

ผลิตส่ือโฆษณาทีส่ร้างยอดขายได้ภายใน 1 นาที

Media Channel

TikTok short VDO : ความยาวไม่เกิน 1 นาที

Hashtag : #ดีดีครีมแตงโมจุฬาเฮิร์บ

ติดตระกร้าสินค้าในคลิป

Mood&Tone

FUN : สนุกสนานสดใส สะกดคนดูต้ังแต่วินาทีแรก

TRENDY : ทันกระแส เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายง่าย

POSITIVE : ส่ือสารทางบวกมีคุณภาพแต่เข้าถึงง่าย



Measurement (first round)

• ส่ือสาร Brand massage ออกมาได้ชัดเจน

• มีความคิดสร้างสรรค์ในการตีโจทย์ออกมาได้

น่าสนใจ

• รูปแบบงานทีน่ าเสนอสามารถตอบโจทย์ต่อผู้ชมได้มี

ประสิทธิภาพ ชวนให้ดูจนจบ



Measurement (semi-final round)

• ส่ือสาร Brand massage ออกมาได้

ชัดเจน

• มีความคิดสร้างสรรค์ในการตีโจทย์

ออกมาได้น่าสนใจ

• รูปแบบงานทีน่ าเสนอสามารถตอบ

โจทย์ต่อผู้ชมได้มีประสิทธิภาพ ชวน

ให้ดูจนจบ

ยอดค าส่ังซือ้สินค้า ผ่านตะกร้าสินค้า

ในคลิป VDO ของแต่ละทีมจะเปน็

หนึ่งในเกณฑ์การให้คะแนน



THANK 

YOU 
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